应急管理网络宣传项目采购需求
前注：

1.本采购需求中提出的服务方案仅为参考，如无明确限制，供应商可以进行优化，提供满足采购人实际需要的更优（或者性能实质上不低于的）服务方案，且此方案须经磋商小组评审认可。
2.中标人必须确保整体通过采购人及有关主管部门验收；如供应商因未及时现场考察而导致的报价缺项漏项废标、或中标后无法完工，投标人自行承担一切后果。

一、项目概况

充分发挥媒体效能，利用新媒体优势，广泛开展安全生产、防灾减灾救灾、应急救援等有关法律法规、政策措施、重点工作、先进经验、问题整改等方面的宣传报道，营造全社会关心支持应急管理工作的良好舆论环境，增强社会公众的防灾减灾意识和技能。

二、服务需求

深入宣传贯彻习近平总书记关于应急管理的重要指示批示精神，宣传贯彻党中央、国务院和省委省政府有关应急管理工作的重大决策部署。宣传报道应急管理法律法规、政策措施、重要工作、重大活动和先进典型，开展应急科普、安全知识宣传和警示教育以及有关主题宣传教育活动。营造应急管理工作的良好舆论氛围，增强社会公众的安全生产、防灾减灾意识和技能。做好灾害监测相关信息和生产安全事故相关信息的权威发布，加强舆论监督，深化舆论引导。

1.日常发布。依据厅重点工作部署，通过图文、视频组织宣传。编发日常信息，通过策划采写进行深度宣传，并利用供应商媒体平台进行宣传推介。

2.专题制作。结合重大节点活动配套制作图、文、视频全媒体专题。集中立体展示工作亮点、党建及活动风采。专题网站于供应商门户网站首页呈现，发布内容自行采编，每周至少更新两次。

3.宣传推广。及时挖掘好经验、好做法，及时通过供应商新媒体平台同步推介。并向不少于三家的平台推荐并发布。开展舆情服务，提供智库支持。
4.活动直播。对有关重点工作和重大活动，进行图文直播，不少于2次。

5.新媒体技术服务。借助微信H5、海报制作、动画制作、“朋友圈”短视频、微视频拍客、无人机航拍、图文直播等形式，展示应急管理系统内重点工作和重大活动，不少于3次。

三、其他要求

1.专题页面制作、内容及发布信息内容由供应商负责，坚持真实、客观原则，弘扬社会正能量，不得违反新闻宣传工作有关规定。

2.供应商每个月向省应急管理厅提供项目推进情况报告，项目结束后提供项目完成情况报告（包括项目总体完成情况及效果评估）。
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